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zwischen  

strategischer Vernetzung 

und  
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Gemeinsamkeiten 
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Agenda 
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Ausgangslage 

Vernetzung 

1 + 1 = 3 Beispiele 
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Online versus Offline 

Marketing als Kernbereich 

In ungefähr einem Satz 
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Ausgangslage 

Ich habe ein tolles Produkt, aber: 

Wie erhalte ich mehr 

Kapital? 

Wie erhalte ich mehr 

Know-How und  Zugriff auf 

neue Technologien? 

Wie erreiche ich neue  und 

internationale Märkte? 

Wie steigere ich meinen 

Umsatz trotz 

Wirtschaftskrise? 

Wie bekomme ich 

qualifiziertes  

zusätzliches Personal? 

 

Wie erhöhe ich meine 

Kundenbindung? 

 

Wie erhöhe ich meinen 

Bekanntheitsgrad? 
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